Табела 5.2. Спецификација предмета
	Студијски програм : Основне академске студије УПРАВЉАЊЕ ПРОЈЕКТИМА У ГРАДИТЕЉСТВУ

	Назив предмета: ОСНОВЕ МАРКЕТИНГА У ГРАДИТЕЉСТВУ

	Наставник/наставници: Срђан Живковић

	Година студија / семестар: Друга / 1.

	Статус предмета: обавезни

	Број ЕСПБ: 5

	Услов: 

	Циљ предмета

Упознавање студената са основним појмовима и методама маркетинга у грађевинарству.

	Исход предмета 

Оспособљеност студената да разумеју карактеристике маркетинга, да изврше основну анализу тржишта у грађевинарству, да анализирају стање понуде, потражње и конкуренције и да разумеју утицај маркетинга на успешност инвестиционих пројеката у грађевинрству. 

	Садржај предмета

Теоријска настава

Општи појмови. Улога маркетинг активности у управљању пројектима. Маркетиншка анализа грађевинског предузећа Дијагностика и методе испитивања тржишта. SWAT анализа. Специфичности маркетинг истраживања у грађевинарству. Концепт маркетинг микса. Инструменти маркетинга. Управљање маркетингом у грађевинарству. 
Практична настава 

Студијски истраживачки рад
Самосталан рад студената у облику израде семинарског рада. Израда једног колоквијума. 
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	Број часова  активне наставе
	Теоријска настава: 2
	Практична настава: 2

	Методе извођења наставе:

Аудиторна предавања уз помоћ презентационе технологије. Методске јединице су праћене  примерима из праксе. Практична настава се изводи аудиторно кроз израду семинарског рада и његову јавну одбрану.
Студентима је доступан сајт предмета са материјалом са предавања. Консултације.

	Оцена  знања (максимални број поена 100)

	Предиспитне обавезе
	поена 60
	Завршни испит 
	поена 40

	активност у току предавања
	
	писмени испит
	

	практична настава
	
	усмени испит
	40

	колоквијум-и
	20
	..........
	

	семинарски рад и презентација
	40
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